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Drodzy Przedsigbiorcy i Mieszkancy,
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za nami pierwszy etap wdrazania Uchwaty
Krojobrazowej, ktéry dotyczyt dostosowania rekloam
na ogrodzeniach do nowych regulacii.
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Efekty dziatan sg widoczne. Reklamodawcy zdjeli ok. 1000 szt. banerdéw niezgodnych

z przepisami. Ulice gminy przeszty wspaniatg metamorfoze.

Uwazam te zmiany za nasz wspdlny sukces. Bez Panstwa zaangazowania, nie udatoby sie
odstonic pigkna naszej gminy ukrytego za reklamami.

Przed nami kolejny etap dostosowania sie do przepiséw uchwaty. Tym razem dotyczy on szyldow na
budynkach oraz szyldow i reklam wolnostojgcych. Chcemy Panstwu w tym pomac, dlatego przygotowa-
lismy dwie propozycje dla osdb i firm, ktre musza zmienic¢ wyglad swoich reklam.

Pierwsza to bezptatne ustugi grafika, ktéry zaprojektuje
oznakowanie Parstwa lokali, sklepdw czy siedzib,
zgodne z przepisami uchwaty.

Serdecznie dzigkuje za wspdtprace i gratuluje nowego,
estetycznego wyglqdu Waszych ogrodzen.

Druga to konkurs na najlepiej wykonanq aranzacje witryn

i szyldéw. Kazdego miesiqca firmy, ktére dostosujq oznakowanie
swoich lokali do obowiqzujqcych przepiséw, bedq miaty
mozliwos$¢ otrzymania nagrody w wysokosci 3 tys. zt.
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- "mmmﬂlr .|,_ i _ Szanowni Panstwo, licze na Wasza dalszg wspotprace w odkrywaniu piekna Grodziska Mazowieckiego.
{HAEAHA l o e i Jestem przekonany, ze zmiana oznakowania Waszych sklepow i lokali przyniesie wszystkim wiele korzysci.

—————— Grzegorz Benedykcinski
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g)g(&fawowe za&a(&c, SZYLD - oznakowanie reklamowe firmy WITRYNA - okna wystawowe oraz drzwi

w miejscu prowadzonej dziatalnosci. Moze zawiera¢  lokalu uzytkowego stuzace do ekspozycji
SZYLDY NA BUDYNKACH | WITRYNACH: nazwe, logo firmy oraz informacje o ofercie. towardw lub prezentacji ustug danej firmy.
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& symetryczne wzgledem drzwi, okien i gzymsow [ )
o dla réznych dziatalnosci w jednym budynku - szyldy tej samej wysokosci, umieszczone ‘- 2 ‘ H ‘ H ‘ H
symetrycznie wzgledem jednej, wspdlnej osi ZtOT'O?O spo!nosa
& zakaz zastaniania istotnych detali architektonicznych budynku, m.in.: balkondw, kratownic, Sl
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% ograniczenie przestoniecia (wyklejania) do maksimum 30% powierzchni witryny Podéwietlenie szyldoéw swiattem o statej barwie
% dopuszczone oklejanie jednolita folig mrozong i natezeniu - zakaz stosowania wyswietlaczy

ze zmiennq ekspozycjq.



Poprawne

PRZYKLADY

Szyld azurowy : . Szyld wyciety
PRZYKEAD: =V " p{YCIG

PRZYKEAD:




Podstaweswe zaaac{q

SZYLDY | REKLAMY WOLNOSTOJACE

Szyldy wolnostojqce
(m.in.: billboardy, tablice, pylony, flagi):

¥ wiele dziatalnosci na tej samej nieruchomosci - maksymalnie 3 szyldy o wys. do 3 m
dla kazdej dziatalnosci
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A =min.50 cm A =min. H

S VAN J
¥ odlegtosc miedzy szyldami o tych samych & odlegtos¢ miedzy szyldami o réznych
gabarytach - minimalnie 50 cm gabarytach - minimalny odstep rowna sie
wysokosci wiekszego z nich
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Sytuowanie
zbiorcze §m

11 maja
2024 r.

. J
- wiele dziatalnosci na tej samej nieruchomosci
- dla szyldéw o wys. pow. 3 m obowigzuje sytuowanie zbiorcze

Jesli po terminie reklama nie bedzie zgodna z Uchwatq
krajobrazowq, gmina ma obowiqzek wymierzy¢ kare finansowq.

Kara wynosi od 108 zt za kazdy 1 m? niezgodnej reklamy dziennie.

REKLAMA - nosnik reklamowy niebedacy
szyldem, promujacy towary, firmy, asaby, ustugi,
przedsiewziecia lub ruchy spoteczne, umieszczony
poza miejscem prowadzenia dziatalnosci.

SZYLD - oznakowanie reklamowe firmy
w miejscu prowadzonej dziatalnosci.

Moze zawierac nazwe, logo firmy

oraz informacje o ofercie.
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Reklamy wolnostojqce (m.in.
billboardy, tablice, pylony, flagi): A A
& odlegtosci pomiedzy reklamami o tych samych o o
gabarytach - minimum 30 cm
& reklamy wolnostojgce w strefie centrum: maksymalna A =min. 30 cm
wysokosc¢ 6 m, maksymalne wymiary: 504 m na 2,38 m ’
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“B. odlegtos¢ pomigdzy reklamami o rdznych gabarytach - minimalne odstepy uzaleznione
od wysokosci wyzszej reklamy - par. 19 uchwaty

Odlegtosci szyldéw i reklam
wolnostojqcych od granicy:

% 7 drogg wojewddzka i powiatowg - 8 m
¥ zdrogg gminng-6m
o 7 sgsiednig dziatkg -3 m

PAMIE TAJ o koniecznosci uzyskania pozwolenia zarzqdcy drogi
na postawienie nosnika reklamy oraz zgtoszenia w Wydziale
Architektury Starostwa konstrukcji mocowanych trwale w gruncie.
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REKLAMY NA BUDYNKACH Ko N K U R s |
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o zakaz umieszczania reklam na budynkach w strefie centrum
na najlepszq metamorfoze

oraz na budynkach zabytkowych w catej gminie
o poza strefg centrum reklamy na budynkach moga znajdowac sie wytacznie na Scianach bez okien

o dopuszczone sg reklamy w formie muralu, zajmujace cata powierzchnie sciany budynku

Zdobadz 3 000 zt nagrody za wzorcowe zastosowanie
przepisow Uchwaty Krajobrazowej

FESTIWAL
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Szczegotowe informacje:

10 Grodziski Mural reklamowy WWW.kI'ajObraZ.grOdZiSk.p|



UCHWALA NR 746/2022 RADY MIEJSKIEJ W GRODZISKU MAZOWIECKIM
z dnia 20 kwietnia 2022 r. (tzw. UCHWAEA KRAJOBRAZOWA)
w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie gminy Grodzisk Mazowiecki
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.
((Dz. Urz. Woj. Maz. z 2022 r. poz. 4917).

Zaloz Grodziska Karte Mieszkarica
i ciesz sie znizkami!

KONTAKT:
Wydziat Ksztattowania Przestrzeni Publicznych
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(8, +48 22 463 46 09, 22 755 55 34, wew. 214

@ krajobraz@grodzisk.pl

@ Konsultacje grafika: Grodzisk
szyldy@grodzisk.pl Mazowiecki

www.krajobraz.grodzisk.pl




